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MODISCHER SOMMERTREND

Mit Flower-Power durch den Sommer

Naturlich wirkende Margeriten, weich gezeichnete Rosenkodpfe und grafisch bearbeitete Anthurien: Blumenmuster sind
aktuell fur so ziemlich jedes Kleidungssttick im Trend. Fur die richtige Wahl sollten sich Frauen an ihrer Grolie orientieren.

Einer der aktuellen Sommertrends ist ei-
gentlich ein beliebter Klassiker: Blumen-
muster. ,Man muss in der Mode nur einmal
zuriickblicken: In den 50er Jahren machte
Doris Day Blumenkleider modern, ein Jahr-
zehnt spater war es Sophia Loren, die die-
sem Trend sldldndisches Temperament
verlieh”, erzahlt der Modeberater Andreas
Rose aus Frankfurt am Main. ,Und in den
90ern wurde Sarah Jessica Parker nicht nur
durch ihre Liebe zu ausgefallenen Schuhen,
sondern auch durch Blitenkleider mit weit
schwingendem Rock beriihmt.” In diesem
Sommer bliiht und griint es auf den Klei-
dungsstiicken aber wie selten zuvor.

Florale Designs liegen wieder im Trend

Florale Designs machen gute Laune bei
Kleidern, Hosen, Rocken, aber auch bei
Accessoires wie Schuhen, Taschen und na-
tiirlich Schmuck. Bereits bei den internatio-
nalen Top-Designern und ihren Shows fiir
diesen Sommer war dieser Trend klar
erkennbar: Dolce & Gabbana, seit jeher be-
kannt fiir ihre Liebe zu floralen Motiven, lie-
Ren opulente Blumen sprechen, Labels wie
Marni waren ebenfalls im Bliitenrausch.
Mittlerweile ist dieser Trend alltagstauglich
geworden.

Es bleibt jedoch die Frage: Kann wirklich
jede Frau Blumenmuster tragen? .Im Prin-
zip ja“, findet die Stylistin Maria Hans aus
Hamburg. Allerdings lenkten Blumenmus-
ter den Blick auf die Silhouette. ,Deshalb
sollten beispielsweise Frauen mit breiten
Hiften eher zum gemusterten Oberteil
greifen, anstatt zu einer Hose oder einem
Rock in diesem Muster." Darliber hinaus
dosieren Frauen in solchen Fallen das Des-
sin am Besten sparsam.

AuRerdem rdt die Modeberaterin Ines
Meyrose aus Hamburg: ..Je groRer die Frau,
umso groRer diirfen auch die Bliiten sein.”
So seien Millefleurs, also kleine Streublu-
men, wie gemacht fiir zierliche Figuren. Im
Umkehrschluss bedeutet das: GroRformati-
ge Blumen sehen bei groRen Frauen am
schoénsten aus.

Was Kombinationsméglichkeiten angeht,
lassen Blumen viel mit sich machen. Aktuell
ist im Trend, verschiedene Muster auf Ein-
zelstiicken miteinander zu kombinieren.

Florale Muster sind in diesem Sommer total trendy.

.Daflir braucht man allerdings ein gutes
Auge und muss genau wissen, was zuei-
nander passt”, findet Maria Hans. Andreas
Rose nennt als Tipp: .Wenn man Blumen
untereinander kombiniert, sollte man un-
bedingt darauf achten, dass sie farblich zu-
einander passen.”

Grof3e Auswahl im Sommer

Wer sich das nicht zutraut, muss auf den
Sommertrend natdrlich nicht verzichten:
.Ein gebliimter, schmaler Rock zum unifar-
benen Top oder ein gebliimtes Oberteil zur
einfarbigen Hose sehen schon sommerlich
aus und passen zu vielen Gelegenheiten”,
erldutert Ines Meyrose. Ebenso wie der
Klassiker schlechthin: das gebliimte Kleid.
Die Auswahl in diesem Sommer ist riesen-
grolR. ,Am schonsten wirken solche Kleider,
wenn die Bliiten moglichst naturgetreu
nachgebildet sind”, sagt die Stylistin Maria
Hans.

Auf interessante Schnitte achten

Damit das Blimchenmuster nicht kind-
lich wirkt, sollte auf spannende Schnitte
und hochwertige Materialien geachtet wer-
den. Wer es lieber verspielt und romantisch
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mag, greift zu flieBenden Stoffen und zu
madchenhaften Schnitten, etwa ein lose
fallendes Kleid im Hippiestil. .Oftmals sieht
man jetzt auch Kleider, bei denen Blumen-
muster mit exotischen Drucken, sogenann-
ten Dschungelprints, kombiniert werden”,
erklart Ines Meyrose. ,Das ist eine schone
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Alternative fur alle, denen Bliten ein wenig
zu verspielt sind.”

Eine andere Moglichkeit: man greift zu
blumigen Accessoires, die zu einem
schlichten Outfit kombiniert werden - etwa
Sandalen mit einer grofRen Bliite oder ein
Haarreif. (dpa)

Finale der
Schlossfestspiele 2024

Die Saison der Schlossfestspiele steuert auf
ihr fulminantes Ende zu: Am Samstag,

20. Juli steigt wieder das »Monrepos Open
Air« mit seinem groféen Livemusik-Feuer-
werk. Vor allem lateinamerikanische Musik-
stile und Rhythmen lasst das Festspiel-
orchester durch die sommerliche Nacht
klingen - unter der musikalischen Leitung
der mexikanischen Dirigentin Alondra de

la Parra. Zuvor ist noch zweimal freitags

die »Frei Luft Musik« zu erleben, und fiirs
Zuhoren beim »Sing Along« des Vokal-
ensembles Voces8 im Speisewerk urban-
harbor am Sonntag, 14. Juli gibt es sogar
auch noch Karten. Eine kleine Verlangerung
der sommerlichen Festspielatmosphare
bietet schliefélich im September der tradi-
tionelle Ausflug nach Wolfegg im Allgau mit
dem dogma chamber orchestra, dem
Sjaella Vokalensemble und dem Solo-
Cellisten des BR-Sinfonieorchesters Sebas-
tian Klinger.

Saison bis 20. Juli 2024
Karten & Infos: (07141) 939636
www.schlossfestspiele.de
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BLICK HINTER DIE KULISSEN

10.000 Follower bei Instagram

Der Ludwigsburger Innenstadtverein, kurz LUIS, setzt weiter Mal3stabe.

Auch 2024 konnte der Verein schon 29
neue Mitglieder begriiBen. Somit sind es
aktuell 376 Akteure aus den Bereichen
Handel, Dienstleistung und Gastronomie,
welche sich zu einer starken Gemeinschaft
zusammengeschlossen haben. Und im Be-
reich Social Media wurde nun eine Schall-
mauer durchbrochen.

LUIS hat 10.000 Follower auf Instagram.
Innenstadtinfluencerin Anna Gobel hat in-
zwischen eine Vielzahl an Fans, welche sie
regelmalig auf ihrer Reise durch die Lud-
wigsburger Innenstadt mitnimmt. Dabei ist
ihre Arbeit so vielfaltig und abwechslungs-
reich wie die Stadt selbst. Sie bietet einen
Blick hinter die Kulissen, beispielsweise
beim Optiker, stellt ein Geschaft mit beson-
deren Deko-Artikeln vor oder nimmt die
Menschen mit bei einem Besuch im Fit-
nessstudio. Auch Eventtips kommen dabei
nicht zu kurz, sei es rund ums Wochenende
oder auch bei der Vorstellung von beson-
deren Geheimtips oder spannende ge-
schichtliche Hintergriinde. Sie macht die In-
nenstadt Uber die LUIS-Kandle erlebbar
und somit den Menschen Lust auf Ludwigs-
burg.

Die LUIS-Mitglieder profitieren in ganz
besonderer Weise von diesem Angebot. Je-
der Akteur hat die Moglichkeit, Anna Gobel
fur einen Beitrag tiber den eigenen Betrieb
einzuladen. So wird (iber die Mitgliedschaft
ein hochwertiger, professioneller und ziel-
gruppengerechter Beitrag erstellt. Ein wei-
terer Vorteil fr LUIS-Mitglieder: Gobel teilt
die Social-Media-Aktivitdten der jeweiligen
Mitglieder in der sogenannten Story auf
Instagram.

Das bedeutet, dass diese Beitrage fiir alle
10.000 LUIS-Follower 24 Stunden sichtbar
sind. Somit profitiert jedes LUIS-Mitglied
Gber das gesamte Jahr von der groRen
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Innenstadtinfluencerin Anna Gobel zeigt auf Instagram spannende Einblicke von LUIS-Mitgliedern in Ludwigsburg.

Reichweite des Vereins, auch wenn auf
dem eigenen Profil nur wenige Hundert
Follower vorhanden sind und man selbst
nicht regelmalig Beitrage erstellt.

Die Akteure und Gobel spielen sich ge-
genseitig die Bdlle zu: .Manch einer hat
noch immer Beriihrungsangste mit Social
Media. Deshalb geh ich auch immer zu ei-
nem Erstberatungsgesprach vor Ort, dann
entscheiden wir gemeinsam, was wir zei-
gen. Manch einer traut sich dann selbst vor
die Kamera, flir andere Gibernehme ich das
auch gerne. Wichtig ist, dass es am Ende
authentisch riiberkommt.” Wie gut das Zu-
sammenspiel zwischen LUIS und seinen

Mitgliedern klappt, zeigt sich in der Aktion
zum Jubildum. Der Verein wird Uber Insta-
gram ein Gewinnspiel zum 10.000sten Fol-
lower anbieten und er hat hierfiir seine Mit-
glieder gefragt, ob sie fiir diesen feierlichen
Anlass einen Preis zur Verfligung stellen
mochten. Und es kamen zahlreiche High-
lights zusammen, wie beispielsweise eine
Kamera, ein hochwertiges Haushaltsset,
Wellnessangebote, ein Wanderrucksack, ei-
ne Gucci-Sonnenbrille, Wein- und Genuss-
pakete und auch Einkaufsgutscheine diir-
fen natdirlich nicht fehlen.

Fiir die Zukunft wiinscht sich Anna Gébel
lachend, .dass auch mal die aufwendig pro-
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duzierten Beitrdge so viele Likes bekom-
men, wie beispielsweise ein Schnappschuss
von einem schonen Sonnenuntergang.
Aber so funktioniert eben Social Media.
Zum Gliick kénnen wir aber alle Beitrage
auswerten und sehen auch bei denen, die
vermeintlich weniger Aufmerksamkeit in
Form von Likes erhalten, welch grol3e
Reichweite wir damit inzwischen erzielen".

Wer sich selbst ein Bild machen mdchte,
auf Instagram findet man den Verein unter
luis_ludwigsburg, alternativ sieht man alle
Beitrdge auch auf der reguldaren Website
des Vereins in einer sogenannten Social
Media Wall.
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